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 课程建设验收表

课程名称       广告策划与管理              

建设级别        合     格           
课程负责人       张    敏            
所属系(部)      经济管理系               
填表时间       2011年1月5日              

滁州学院教务处制

二〇〇九年六月
课程负责人情况

	基本

信息
	姓 名
	张敏
	性 别
	男
	出生年月
	1980.08

	
	最终学历
	本科
	职  称
	讲师
	学  位
	MPA硕士

	
	研究方向
	市场营销

	近3年来主持（参与）的科学研究、教学研究课题
	课题名称
	来源级别
	起止年限
	排名
	备注

	
	标杆管理在学风建设中的应用——以滁州学院为例
	院级
	2009.1-2009.12
	第一
	主持

	
	基于产业集群背景下的滁州市城镇化路径研究
	院级
	2011.1-2013.12
	第一
	主持

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	近3年来发表的科学研究、教学研究论文
	论文题目
	期刊
	发表日期
	排名
	备注

	
	营销实践中的窜货现象及对策
	滁州学院学报
	2008年2月
	第一
	独撰

	
	学风建设中标杆管理的应用
	中国国情国力
	2010年1月
	第一
	独撰

	
	滁州学院学风建设标杆管理的实践研究
	滁州学院学报
	2010年12月
	第一
	独撰

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


注：排名填写：课题以厅级以上排名前3名，校级以排名第一为准。论文排名为独撰或第一。

师资队伍简况

	姓名
	年龄
	学历
	职称
	讲授课程
	在课程建设中承担的工作

	邵尚林
	39
	硕士
	讲师
	市场营销学

零售学

网络营销
	课程建设研讨、教学指导等

	孟凡会
	33
	硕士
	讲师
	市场营销学

消费者行为学

销售管理
	课程建设研讨、案例编写等

	张敏
	31
	硕士
	讲师
	广告策划与管理

商务谈判
	课堂教学、课件制作等

	王素侠
	39
	硕士
	讲师
	公共关系学

营销策划
	课堂教学、习题及教案编写

	张丽
	29
	硕士
	讲师
	市场营销学

营销策划

网络营销

推销学
	课堂教学、习题编写、实践教学等

	胡慧
	27
	硕士
	助教
	市场营销学

推销学
	课堂教学、实践指导

	冯春梅
	27
	硕士
	助教
	网络营销

推销学
	主讲

案例整理

	束亚弟

	28
	本科
	助教
	网络营销

国际市场营销
	主讲

案例整理及资源上网

	张晴
	26
	硕士
	助教
	商务谈判

网络营销

市场营销

仓储管理
	主讲

案例整理及资源上网


课程建设情况总结（可附页）

	 课程建设预期目标完成情况

师资队伍建设：
教学队伍共9人,现有讲师5人,助教4人。教学队伍均为中青年教师，学历结构、年龄结构及学缘结构等均很合理，整体年富力强，素质较高。师资配置上达到师生比为1：40。

课程体系与教学内容改革： 
《广告策划与管理》是市场营销专业的一门专业课程，在多年的教学历程中，我们始终重视对网络营销课程的建设，在教学目标方面以培养学生的实践应用能力,创新能力为出发点，确定了理论与实践相结合重在实践的教学流程，更新教学方法，提高教学质量。通过对教师队伍的学历结构、职称结构、年龄结构的合理化，以此适应教学的要求。并且，规范教学过程管理，形成多媒体教学,案例教学等大信息含量和技术量的现代教法体系，提升教学效果。逐渐形成了现有比较贴近学生实际状况的较为科学的课程体系。
1、课程内容的体系结构。
本课程教学内容具体包括以下内容：

第一单元，广告策划内容和程序介绍，主要让学生掌握什么是广告策划、策划什么、策划的程序所包括的各个环节； 

第二单元，广告市场调查，让学生明白调查什么，并特别强调调查数据的真实性。 

第三单元，产品分析与定位，让学生学会运用产品定位理论为企业产品准确把脉、恰当定位。 

第四单元，广告战略策划，让学生学会根据产品定位去策划产品推销战略，从而保证策划方案的实用性。 

第五单元，广告媒体策划，让学生掌握广告媒体的种类、属性，并能准确判断产品定位与媒体属性之间的匹配度，能策划出最适合该产品推销的媒体选择与组合方案。 

第六单元，广告推进策略策划，从广告表现、广告心理、广告实施、变相广告等方面给学生提供并分析成功策划案例所用过的广告推进策略，并让学生懂得各种不同的策略之于不同的产品、不同的企业的优势与局限，以指导学生日后的实际操作。 

第七单元，广告策划书的撰写，教给学生广告策划书撰写的一般格式、正文应包括的内容，并让学生明白，策划书是策划人策划成果的书面形式，也是策划人必须向设计、创意、制作、文案部门提交的文本，是指导广告创意、广告设计、广告文案、广告制作、广告发布等各个环节的蓝本。
2、教学内容组织方式与目的
在36学时的教学活动中，以教师的课堂讲授为主，这种传统的教学方式不仅有利于学生掌握基本的概念、方法和原理，而且也为广告策划意识的形成奠定基础。另外，在需要学生参与的环节，如案例分析部分，采用教师指导，学生自己分析、讨论的形式，进行交流互动，启发思维，拓展视野，为学生今后能灵活运用广告策划与管理理论知识奠定基础。
3、实践性教学的设计思想与效果
本课程在教学改革方面创设了首先依据广告策划人所应具备的能力而设计实训项目，然后为指导实训项目的完成而设计理论教学内容，并保证理论教学内容和实训项目的对应性。理论教学为指导实训服务，以练为主，以讲为辅，精讲多练，这是本课程的创新之处。
效果：近年来，本课程坚持教学与实践相结合、教学与教改研究相结合的原则，对《广告策划与管理》课程进行了一系列的教改研究和实践。目前，该课程受到了本系同学的热烈欢迎，取得了很好的教学成果。
教材建设： 
 1. 教材使用与建设

本课程已开设多年，所选用的教材为严学军主编的《广告策划与管理》（高等教育出版社出版），本课程的老师已使用该教材教学多年，对教材的把握和理解比较全面。
2.学生自主学习的扩充性资料使用情况 

为了促进学生主动地学习，培养学生采集、阅读和理解课程内容的能力，本课程能够注意到在教学过程中拓展学生的知识面。在这方面，学院图书馆、电子阅览室等基本能够保证教师及学生对资料的使用要求。

学生辅助参考阅读教材：

[1] 韩光军　现代广告学（第三版）　首都经济贸易大学出版社，2005

[2] 娄炳林  广告理论与实务    高等教育出版社，2007

[3] 汪涛  主编  《现代广告学》  武汉大学出版社  2008 

[4] 张建华  主编 《广告学概论》  机械工业出版社 2008

[5] 丁俊杰  主编 《广告学导论》  中南大学出版社 2009

上述扩充性资料的使用，充分保证了学生牢固掌握所学的知识，取得了良好的教学效果。

教学方法与手段：
1、多种教学方法灵活运用的形式与目的：

（1）着重采用启发式的教学方式。明确对象，做到深入浅出，通俗易懂，有繁有简。即在阐述问题与讲授的过程中，主要地采用提问和分析的方式，对学生能够自学的内容与部分，就减少在课堂上讲解；对那些学生似懂非懂的，先提出一些问题，引导学生自学、讨论，最后由教师总结、答疑。对于教学内容的重点、学生自学的难点，在课堂上重点讲，但不应一讲到底，而应该留有余地，让学生课后深入学习和独立思考。

（2）采用案例教学法。在教学过程还将大量结合中国具体广告案例来介绍广告策划理
论。将在教学过程中设置“案例与分析”栏目，观察讨论的题材大都来自中国的广告实践。通过案例解释来认识广告策划的分析方法，启发学生透过现象来理解抽象的理论。

（3）上课学生规模。多年来每班学生70人左右，可分为10个小组，每个小组就是一家广告公司，可具体策划一件产品，并让每个小组在课堂上交流，使学生得到实战的锻炼。

2、积极加强现代教育技术的应用

本课程全体成员在教学中十分注意使用现代教育技术，改进教学效果。 

（1）本课程全体成员都能自行制作和使用PPT教学课件，并且能够创造性地运用PPT软件的各项功能，努力提高课件的效果。 

（2）把从媒体上下载的或自行制作的音频、视频信息引入教学课件。 

（3）在有条件上网的教室，在网上直接操作演示教学内容。

（4）不仅重视向学生演示多媒体课件，而且直接在网络上操作，让学生自己学会利用搜索引擎或专门网站进行相关资料的补充下载和学习。

（5）利用网络论坛和E-mail渠道，与学生交流，回答学生的提问，指导学生的课后实践

课程改革特色：
本课程的主要特色

1、鲜明而突出的实践性、操作性，贯彻“做”广告而不是“说”广告的观念，教、学、做三位一体，坚持师生一道顶岗、兼职的实训、实践方式。 

2、注重培养学生的“参与性、主动性、创造性”；以培养“能完成实际策划工作的策划人”为课程追求的目标，最终使学生具有够用的理论知识和扎实的策划能力。七个实训项目都能合格完成的学生即能独立主持完成小型广告策划个案。

3、重视课题组教师对实训、实习指导的协作

完成情况：
目前，该课程建设初具规范。已修订了本科市场营销专业《广告策划与管理》教学大纲、教材说明、教学计划、教学进度表和教师电子教案。本课程在本系各专业正努力向统一教学大纲，统一教学参考书，统一案例教材，统一教学进度，统一评分标准等方向，力争能发展成为全校统一的广告策划与管理课程。

下一步，我们将进一步完善学科体系，培养和引进有市场营销实务背景的高级专业人才，积极开展教改研究和探索，进一步规范教学管理手段和措施，加强教学实验室和教学实践基地的建设，同时灵活运用多媒体等现代化教学手段，把广告策划与管理这门课建设成为一门理论联系实际，具有开放性、可操作性的精品课程。
（1）加强授课教师的培训，通过引进、进修和让其独立承担项目等若干方式，加强对学术骨干的培养。用1-3年左右时间使管理学师资结构更加合理，
（2）进一步完善课程体系，强化实践教学；拟每学期请1-2位企业家进入课堂，分专题讲解广告策划与管理实践，使企业家课堂讲座制度化。拟与若干省内及滁州市企业建立联系，使学生实践活动经常化。

（3）2011.2-2011.7更新和完善教学内容，注重教材建设和各种教学指导书的挖掘，进一步搞好广告策划与管理案例库建设，达到能正常、合理、可靠的使用。

（4）2011.2-2011.7，完成本课程课件建设，同时抓紧广告策划与管理网络教学资源的建设。

（5）2011.9-2012.年，进一步完成本课程网上教学的建设。
（6）开展教改方面的创新研究，并积极申报教改研究项目，加强与国内外科研机构和学术团体的合作，以提高科研产出与学术地位，力争每年公开发表教改论文1－2篇。 



评审意见表

	教研室评审意见（请在相应的栏目序号上划√）

	课程教学大纲
	1.科学合理        2.一般     3.不够科学合理

	备课教案
	1.完整、翔实      2.一般     3.不够完整翔实

	教学课件（多媒体课程用）
	1.美观、丰富      2.一般     3.不美观丰富

	自评报告
	1.客观准确        2.一般     3.不够客观准确

	其他课程档案材料
	

	         教研室对本课程综合评价：

《广告策划与管理》是市场营销专业的学习的一门专业课。通过教学是学生懂得营销、传播等基础知识、基本原理与实际广告运作的融合。一方面，通过理论讲授，使学生了解广告策划的基本概念，基本原理和基本方法，培养学生综合思考、整体思维的能力；另一方面，通过案例分析、小组作业和讨论、实际或虚拟案例的策划等方式，使学生从实际的角度理解广告策划，把握广告活动中广告策划过程的各个环节及其相互间的关系、广告策划的基本操作方式，培养学生实际动手能力和良好的沟通能力。本课程建设无论是从教材内容、教学方法和手段、课程及教学改革乃至师资保障和已完成的情况等来看都达到的课程教学的基本要求，也符合合格课程建设的基本要求。同意验收。


	系部意见：

年   月    日

	学校意见： 

年   月    日


注：教研室应从教学内容设计、教学内容安排、教学方法与手段、教学效果等方面对申请验收课程做综合评价。
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